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ABSTRACT

Religious-secular divide is an important issue in modern politics, which plays a crucial role in voters’ decision-making processes.  This study examined the role of political brand religious image (PBRIM) in influencing voters’ citizenship behavior (VCB), and sought to determine whether or not there are any differences between the citizenship behavior of religious and secular voters.  The study used social credibility theory, and data was collected from 520 voters in Indonesia who participated in the 2014 Presidential Election.  The research revealed that there is a significant, positive relationship between voters’ PBRIM and the dimensions of VCB, and that, except for feedback behavior, the remainder of voters’ citizenship behavior, varied based on the religious-secular divide.  The findings of this research contributed to the body of knowledge in political research, by considering political parties’ religious image in branding metrics, and revealing the possible differences between the citizenship behavior of religious and secular voters.
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ABSTRAK

Pemisahan agama-sekular adalah isu penting dalam politik moden, yang memainkan peranan penting dalam proses membuat keputusan di kalangan pengundi. Kajian ini mengkaji peranan jenama politik imej agama (PBRIM) dalam mempengaruhi kelakuan kewarganegaraan pengundi (VCB), dan menentukan sama ada terdapat perbezaan antara kelakuan kewarganegaraan pengundi beragama dan pengundi sekular. Kajian ini menggunakan teori kredibiliti sosial dan data dikumpulkan dari 520 pengundi di Indonesia yang menyertai Pemilihan Presiden 2014. Penyelidikan ini menunjukkan bahawa terdapat hubungan positif dan signifikan antara pengundi PBRIM dengan dimensi VCB kecuali untuk kelakuan memberi maklum balas, selebihnya kelakuan kewarganegaraan pengundi berbeza berdasarkan pemisahan agama-sekular. Penemuan penyelidikan ini menyumbang kepada pengetahuan dalam penyelidikan politik dengan mempertimbangkan politik imej agama parti dan perbezaan antara kelakuan kewarganegaraan pengundi beragama dan pengundi sekular.
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