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Abstrak: Ekonomi politik media merujuk cara struktur dan dinamik kuasa ekonomi serta politik mempengaruhi proses penghasilan, penyebaran, dan penggunaan media. Kajian ini meneliti ekonomi politik media terhadap lima stesen televisyen swasta di Indonesia—METRO TV, RCTI, SCTV, TRANS7, dan TVONE—dari tiga aspek utama, iaitu komodifikasi kandungan, komodifikasi khalayak, dan komodifikasi pekerja. Pengkomodifikasian merujuk proses apabila sesuatu yang sebelumnya tidak mempunyai nilai pasaran, seperti maklumat, budaya, atau produk media, dianggap sebagai komoditi. Pendekatan kualitatif digunakan dalam kajian ini melalui kaedah analisis kandungan bagi meneroka cara mana kelima-lima stesen televisyen ini mempersembahkan kandungan berita secara menarik kepada orang ramai, pengiklan, dan khalayak. Hasil kajian menunjukkan bahawa terdapat keseragaman dalam komodifikasi kandungan berita di pelbagai platform media. Berita bukan sahaja berfungsi untuk menghiburkan tetapi juga menghasilkan iklan dan keuntungan, sementara kuasa masyarakat turut mempengaruhi berita yang disiarkan.  Dalam aspek komodifikasi pekerja, kajian mendapati kemunculan sistem koresponden di stesen televisyen serta multitasking dalam kalangan pekerja televisyen. Sementara itu, komodifikasi khalayak dilihat melalui pengaruh ulasan netizen terhadap platform televisyen digital dan kandungan berita, yang seterusnya membentuk pendapat umum.  Kajian ini juga mengenal pasti faktor komodifikasi parti politik, iaitu stesen televisyen tertentu, seperti METRO TV yang bersekutu dengan Parti Demokratik Nasional, dan RCTI dengan Parti Perpaduan Indonesia, cenderung memaparkan berita dan program yang menyokong agenda politik mereka. Hal ini jelas dilihat dalam liputan yang lebih positif terhadap tokoh parti Nasdem dan Perindo, serta kurangnya kritikan terhadap dasar dan tindakan parti tersebut.  Faktor ekonomi politik media, seperti pemilikan media oleh pemimpin parti politik dan tekanan untuk mengekalkan hubungan baik dengan pengiklan yang memiliki agenda politik, memainkan peranan penting dalam proses komodifikasi stesen televisyen di Indonesia.
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Abstract: The political economy of media refers to how the structure and dynamics of economic and political power influence the production, distribution, and consumption of media. This study examines the political economy of media in relation to five private television stations in Indonesia—METRO TV, RCTI, SCTV, TRANS7, and TVONE—across three main aspects: content commodification, audience commodification, and labor commodification. Commodification refers to the process by which something that previously had no market value, such as information, culture, or media products, is regarded as a commodity. A qualitative approach is used in this study, employing content analysis methods to explore how these five television stations present news content in an appealing way to the public, advertisers, and audiences. The findings indicate that there is a uniformity in the commodification of news content across various media platforms. News not only serves to entertain but also generates advertisements and profits, while societal power also influences the news that is broadcast. In terms of labor commodification, the study finds the emergence of a correspondent system in television stations, as well as multitasking among television workers. Meanwhile, audience commodification is observed through the influence of netizen comments on digital television platforms and news content, which in turn shape public opinion. The study also identifies the commodification of political parties, with certain television stations, such as METRO TV associated with the National Democratic Party, and RCTI with the Indonesian Unity Party, tending to feature news and programs that support their political agendas. This is clearly seen in the more positive coverage of figures from the Nasdem and Perindo parties, and a lack of criticism toward the policies and actions of these parties. Factors of political economy, such as media ownership by political party leaders and the pressure to maintain good relations with advertisers with political agendas, play an important role in the commodification process of television stations in Indonesia.
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Pengenalan
Sejarah panjang bangsa Indonesia tidak dapat dipisahkan daripada perkembangan televisyen. Seiring dengan perkembangan masa, industri televisyen Indonesia terus berkembang pesat. Kemunculan pelbagai stesen televisyen swasta adalah antara puncak perkembangan pesat industri televisyen di negara ini. Walaupun terdapat perkembangan pesat dalam teknologi digital, ini tidak bermakna berakhirnya industri televisyen di Indonesia. Intipati pengaturcaraan televisyen adalah kandungan yang disiarkan. Selagi kandungannya terus diminati oleh orang ramai, kemerosotan industri televisyen dapat dielakkan. Memasukkan program televisyen ke dalam platform digital merupakan cara terkini untuk menyesuaikan diri dengan landskap industri televisyen Indonesia. Persaingan sengit dalam penyediaan kandungan di era digital memaksa pemilik industri televisyen untuk menyesuaikan diri dengan bijak agar mereka dapat berinovasi dan memperkaya kreativiti. Hal ini penting kerana masyarakat tidak akan meninggalkan saluran televisyen tersebut (Pandjukang, 2024).
Perkembangan teknologi dalam penerimaan maklumat dan hiburan telah mengalami perubahan yang ketara, yang bermula di Indonesia selepas kejatuhan Presiden Soeharto pada tahun 1998. Pembaharuan demokrasi yang bermula pada tempoh itu menandakan detik penting bagi industri media, yang membawa kepada kebangkitan stesen televisyen swasta. Stesen-stesen ini berkembang pesat, menawarkan alternatif kepada TVRI (Televisyen Republik Indonesia) yang dimiliki kerajaan. Pertumbuhan pesat dalam sektor media ini sebahagian besarnya didorong oleh pelaburan modal, yang menghasilkan oligopoli media dan pemilikan yang tertumpu. Pemilikan yang tertumpu ini merupakan ciri umum dalam industri media di seluruh dunia, termasuk di Indonesia. Trappel dan Meier (2022) menjelaskan bahawa pemilik persendirian terutamanya didorong oleh kepentingan ekonomi dan lebih mengutamakan keuntungan. Tumpuan kepada keuntungan ini mempengaruhi keputusan editorial harian dan sering menyebabkan kandungan yang lebih popular dan lebih murah diketepikan.
Komodifikasi dalam media merujuk kepada proses di mana kandungan media, sama ada berita, hiburan atau maklumat lain, diubah menjadi barangan atau perkhidmatan yang boleh didagangkan untuk memperoleh keuntungan. Ia melibatkan pelbagai aspek daripada pengeluaran, pengedaran, hingga penggunaan kandungan media. Menurut kajian yang dijalankan oleh Yoedtadi et al. (2021), terdapat perubahan dalam corak pengeluaran berita dalam industri televisyen di Indonesia, dengan pengubahsuaian penyumbang dalam pengeluaran berita televisyen. Selain itu, kajian oleh Lu dan Lee (2020) melaporkan bahawa berita bukan sahaja diterbitkan di program televisyen, tetapi juga di platform digital yang dimiliki oleh industri media televisyen. Keseragaman kandungan berita di pelbagai platform merujuk persamaan atau konsistensi kandungan berita yang disampaikan merentasi pelbagai media atau platform berita. Fenomena ini dapat dilihat daripada beberapa aspek, antaranya ialah sumber berita. Banyak platform berita bergantung kepada agensi berita utama atau rangkaian antarabangsa sebagai sumber berita, yang boleh membawa kepada keseragaman sumber dan versi berita yang disampaikan, terutamanya mengenai berita antarabangsa atau topik yang menjadi kepentingan negara.
Sebaliknya, keseragaman berita merujuk homogeniti kandungan yang disampaikan oleh media, yang sering berlaku disebabkan oleh faktor-faktor seperti pemilikan media, tekanan politik, dan keperluan komersial. Isu-isu yang sering dibincangkan termasuk politik, pilihan raya, ekonomi, jenayah, pembangunan, pendidikan, hubungan antarabangsa, dan lain-lain. Sebagai contoh, kajian Sah Allam et al. (2024) mengenai isu politik melaporkan bahawa komodifikasi kandungan dalam ekonomi politik media merujuk kepada cara berita dan maklumat memainkan peranan penting dalam membentuk struktur pengetahuan politik dan mendorong tindakan masyarakat untuk mengambil bahagian dalam aktiviti politik. Tambahan pula, komodifikasi kandungan politik boleh memberikan kesan yang berbeza terhadap pembelajaran politik, keberkesanan politik, dan penyertaan politik (Tan, 2024). Dengan keseragaman berita, penonton tidak mendapat perspektif yang pelbagai dan kritikal mengenai isu-isu penting (Mohamed et al., 2020), yang seterusnya mengukuhkan berat sebelah dan boleh memperburuk polarisasi (Gonzales-Bailon & Lelkes, 2022), selain sering mengorbankan integriti kewartawanan serta kualiti maklumat (Rohman, 2023).
Komodifikasi kandungan merujuk proses apabila kandungan media, seperti berita, program hiburan, atau maklumat, dianggap sebagai komoditi yang boleh dipasarkan dan dijual (Moscow, 2009). Dengan kata lain, komodifikasi kandungan merujuk penukaran kandungan yang sebelum ini mungkin mempunyai nilai bukan ekonomi atau bukan komersial kepada bentuk yang memiliki nilai ekonomi yang boleh diukur atau diperdagangkan. Proses ini sering berlaku dalam industri media televisyen, iaitu kandungan seperti berita atau maklumat dihasilkan atau disampaikan dengan tujuan utama memperoleh keuntungan ekonomi.
Pendekatan ini menekankan kepentingan menganalisis kuasa sosial dan struktur kuasa yang mendasari industri media, serta bagaimana kuasa tersebut membentuk kandungan media dan akses awam terhadap maklumat. Di Indonesia, terdapat stesen televisyen swasta yang bergabung dengan parti politik. Gabungan ini boleh mempengaruhi kandungan yang disiarkan serta agenda politik yang dipromosikan. Artikel ini bertujuan untuk menganalisis ekonomi politik media terhadap lima stesen televisyen swasta di Indonesia—METRO TV, RCTI, SCTV, TRANS7, dan TVONE—daripada tiga aspek utama ekonomi politik, iaitu komodifikasi kandungan, komodifikasi khalayak, dan komodifikasi pekerja.

Sorotan Literatur
Perkembangan televisyen di Indonesia (TVRI) telah melalui pelbagai peringkat sejak kemunculannya hingga ke era digital masa kini. Perkembangannya mencerminkan perubahan dalam teknologi, sosial, dan ekonomi yang sentiasa berkembang. Daripada monopoli kerajaan kepada era digital yang kompetitif, televisyen terus kekal sebagai medium penting dalam kehidupan seharian rakyat Indonesia. Rangkaian televisyen pertama di Indonesia ditubuhkan pada 24 Ogos 1962. Pada awalnya, TVRI memberi tumpuan kepada program pendidikan, maklumat, dan hiburan yang menyokong pembangunan negara. Pelbagai program berita, pendidikan, dan hiburan disiarkan untuk mendidik dan memaklumkan masyarakat.
Tahun 1989 merupakan titik perubahan penting dengan penubuhan RCTI (Rajawali Citra Televisi Indonesia), stesen televisyen swasta pertama di Indonesia. Ini diikuti oleh penubuhan stesen televisyen lain seperti SCTV (Surya Citra Televisi), TPI (Televisyen Pendidikan Indonesia), ANTV, dan Indosiar. Kehadiran televisyen swasta membawa kepelbagaian dalam kandungan, termasuk rancangan hiburan, drama sinetron, filem, muzik, dan rancangan realiti. Persaingan antara stesen televisyen turut meningkatkan kualiti pengeluaran dan kepelbagaian program yang ditawarkan.
Selepas pembaharuan 1998, kebebasan akhbar dan liberalisasi media meningkat. Bilangan stesen televisyen turut bertambah dengan kemunculan Metro TV dan Trans TV. Sejak pasca reformasi 1998, terdapat lima stesen televisyen swasta utama di Indonesia, iaitu METRO TV, RCTI, SCTV, TRANS7, dan TVONE.
Namun, penumpuan syarikat media turut melahirkan kumpulan media yang menguasai pelbagai jenis media di bawah naungannya dan menggunakan bahan berita yang sama untuk disebarkan. Penumpuan dalam industri media ini berlaku sebagai hasil daripada kepentingan modal yang menggalakkan pembangunan industri media di Indonesia. Oligopoli media yang berlaku kini memberi kesan terhadap hak orang ramai untuk mendapatkan maklumat, kerana industri media lebih berorientasikan keuntungan. Syarikat-syarikat media ini mewakili imej perniagaan yang menguntungkan, yang dipengaruhi oleh kepentingan pemiliknya. Oleh itu, perniagaan media menjadi sangat menguntungkan bagi mereka yang berusaha menguasai kuasa maklumat (Khalifa et al., 2023).
Televisyen dan media politik di Indonesia mempunyai hubungan yang kompleks dan saling mempengaruhi. Sejak penubuhannya, televisyen telah menjadi alat penting dalam penyebaran maklumat dan propaganda politik. Banyak stesen televisyen dimiliki oleh konglomerat besar yang juga mempunyai kepentingan politik. Sesetengah pemilik media menggunakan stesen televisyen mereka untuk menyokong agenda politik tertentu, terutama sekali semasa pilihan raya umum, di mana beberapa stesen televisyen cenderung menyokong calon atau parti politik tertentu. Hubungan antara media televisyen dan politik di Indonesia sangat dinamik dan terus berkembang. Media televisyen memainkan peranan penting dalam pembentukan pendapat umum (Asano et al., 2023) dan proses politik (Knoll et al., 2023), manakala politik juga mempengaruhi dasar dan dinamika media (Enli et al., 2019). Oleh itu, peraturan dan penyeliaan yang berkesan amat diperlukan untuk memastikan media televisyen kekal sebagai sumber maklumat yang boleh dipercayai dan adil kepada orang ramai.
Walaupun keseragaman berita di televisyen dapat memberikan beberapa faedah dari segi konsistensi dan kecekapan dalam penyebaran maklumat, kesan negatifnya terhadap kepelbagaian perspektif, potensi berat sebelah, kedalaman analisis, dan kualiti demokrasi lebih ketara. Untuk mengekalkan kualiti maklumat dan kesihatan demokrasi, media perlu memastikan kepelbagaian perspektif dan menyediakan liputan yang seimbang serta mendalam mengenai pelbagai isu. Choi & Lee (2024) melaporkan bahawa apabila berita di pelbagai saluran televisyen seragam, penonton hanya mendapat satu sudut pandangan atau naratif mengenai peristiwa tertentu. Hal ini mengurangkan kepelbagaian perspektif yang penting untuk memahami isu dari pelbagai sudut. Selain itu, keseragaman berita boleh menyebabkan homogenisasi maklumat, di mana semua saluran menyampaikan mesej yang sama tanpa variasi, sekaligus mengurangkan peluang untuk perbincangan kritikal dan alternatif (Goyanes et al., 2022). Ada kajian juga menunjukkan bahawa keseragaman berita sering dikawal oleh segelintir pemilik media atau kumpulan tertentu, yang mana maklumat boleh dimanipulasi untuk menyokong agenda politik atau ekonomi mereka. Keadaan ini boleh mengakibatkan penyebaran maklumat yang berat sebelah (Manju et al., 2023).
Meskipun keseragaman berita sering dianggap negatif kerana mengurangkan kepelbagaian perspektif, dalam beberapa situasi, keseragaman berita juga boleh memberikan kesan positif yang signifikan. Keseragaman berita dapat membantu memastikan mesej penting disampaikan dengan konsisten kepada orang ramai, terutamanya dalam situasi kecemasan atau kempen kesihatan awam (Nechushtai et al., 2023). Dalam keadaan tertentu, keseragaman berita boleh mengurangkan kekeliruan dalam kalangan orang ramai dengan memberikan maklumat yang jelas dan seragam. Oleh itu, walaupun keseragaman berita di televisyen sering dikritik, ia boleh memberi impak positif dalam situasi-situasi tertentu. Dalam kes kecemasan, kempen kesihatan, isu sosial, dan proses demokrasi, keseragaman berita membantu memastikan maklumat penting disampaikan dengan jelas dan konsisten kepada orang ramai, sekaligus meningkatkan kesedaran, koordinasi, dan penyertaan awam.
Proses pendemokrasian media, baik dalam masyarakat demokrasi maju mahupun yang sedang membangun, memberi perhatian besar terhadap konsep 'kepelbagaian media' (Arendt, 2024; Alami et al., 2022). Penting untuk diingat bahawa dalam wacana akademik, istilah 'kepelbagaian media' dan 'pluralisme media' kadangkala digunakan secara bergantian, kerana kedua-dua istilah ini mempunyai makna yang hampir serupa. Dalam masyarakat maju, cabaran utama lebih tertumpu kepada penyatuan media dan pemilikan media oleh segelintir syarikat besar.

Metodologi 

1.	Reka Bentuk Kajian
Reka bentuk kajian ini menggunakan pendekatan kualitatif, yang merangkumi aktiviti tafsiran amalan bertujuan untuk menerangkan fenomena berdasarkan makna yang dijelaskan oleh individu yang terlibat (Lichman, 2015). Kaedah kajian iaitu analisis kandungan. Penyelidikan kualitatif melibatkan pendekatan tafsiran dan naturalistik yang berasaskan persekitaran semula jadi, dengan tujuan memahami fenomena melalui makna yang diberikan oleh individu terhadap pengalaman mereka (Shenton, 2004). Pendekatan ini digunakan untuk meneroka dan menganalisis komodifikasi kandungan ekonomi politik media di METRO TV, RCTI, SCTV, TRANS7, dan TVONE, dengan menumpukan pada cara kandungan media dihasilkan, diedarkan, dan digunakan sebagai komoditi. Pendekatan kualitatif ini memberikan pemahaman yang mendalam mengenai cara stesen-stesen televisyen tersebut mengkomodifikasi kandungannya dalam konteks ekonomi politik, serta kesan proses ini terhadap integriti kewartawanan dan persepsi awam. 

2.	Pemilihan informan  
Sampel pemberi maklumat dipilih menggunakan kaedah persampelan bertujuan, iaitu penyelidik memilih individu berdasarkan ciri-ciri atau kriteria tertentu, seperti pengetahuan atau pengalaman bekerja dalam ekonomi politik media di Indonesia. Pendekatan ini memastikan sampel yang dipilih adalah relevan dan mampu menyediakan data yang kaya untuk analisis. Dalam kajian ini, terdapat dua kumpulan pemberi maklumat: kakitangan stesen-stesen METRO TV, RCTI, SCTV, TRANS7, dan TVONE, serta anggota Suruhanjaya Penyiaran Indonesia (Komisi Penyiaran Indonesia-KPI). Sebanyak 22 orang kakitangan dari stesen-stesen televisyen tersebut terlibat dalam temu bual mendalam, manakala dua pegawai daripada Komisi Penyiaran Indonesia (KPI) turut diwawancara.  

3.	Kaedah Pengumpulan Data
Kaedah pengumpulan data digunakan untuk memperoleh maklumat yang tepat dan relevan mengikut objektif kajian daripada pemberi maklumat. Pengumpulan data dilakukan melalui teknik temu bual mendalam, yang membolehkan responden mengemukakan pandangan mereka dengan bebas tanpa sebarang penilaian atau bantahan. Temu bual mendalam ini dijalankan berdasarkan rujukan daripada individu yang dipercayai. Sepanjang proses temu bual, pengkaji ditemani oleh orang yang membantu mencari pemberi maklumat bagi membina kepercayaan, walaupun kebanyakan temu bual dilakukan secara bersendirian. Semasa sesi temu bual, semakan dilakukan berdasarkan beberapa protokol temu bual dan soalan yang telah disediakan dalam draf temuduga. Soalan temu bual dibahagikan kepada dua bahagian: Bahagian A mengandungi soalan demografi bagi pekerja METRO TV, RCTI, SCTV, TRANS7, dan TVONE, manakala Bahagian B mengandungi soalan untuk Suruhanjaya Penyiaran Indonesia (Komisi Penyiaran Indonesia-KPI).

4.	Pelaksanaan Analisis Kandungan Kualitatif
Analisis kandungan kualitatif digunakan untuk mentafsir makna dari data yang dikumpulkan melalui transkrip temu bual dan dokumen/video pautan. Proses pertama dalam analisis kandungan kualitatif adalah menentukan unit analisis. Dalam kajian ini, unit analisis terdiri daripada beberapa portal berita yang berkaitan dengan ekonomi politik media di stesen METRO TV, RCTI, SCTV, TRANS7, dan TVONE dalam tempoh lima bulan, bermula dari 1 Januari hingga 31 Mei 2019. Secara lebih spesifik, media dalam talian yang digunakan sebagai unit analisis adalah program berita yang disiarkan oleh stesen-stesen televisyen tersebut. Langkah seterusnya adalah mengolah data kualitatif melalui beberapa proses, termasuk pengekodan, pengkategorian, dan interpretasi (Shahrul, 2018). Untuk menganalisis komodifikasi, pengkaji memeriksa beberapa dokumen dan pautan video dari stesen televisyen tersebut untuk menganalisis kandungan media yang dihasilkan dalam program-program berita mereka.

Hasil Kajian
Kemunculan pelbagai stesen televisyen swasta di Indonesia merupakan salah satu pencapaian penting dalam perkembangan pesat industri televisyen. Walaupun perkembangan pesat dalam bidang digital, industri televisyen di Indonesia tidak akan berakhir begitu sahaja. Intipati utama program televisyen adalah kandungan yang disiarkan. Selagi kandungannya terus menarik minat orang ramai, kemerosotan industri televisyen dapat dielakkan. Mengadaptasi program televisyen kepada platform digital merupakan salah satu cara terkini untuk stesen televisyen di Indonesia menyesuaikan diri dengan perubahan industri.
Di Indonesia, industri media agak kontroversial kerana banyak media dimiliki atau diasaskan oleh individu atau konglomerat yang berpengaruh. Hal ini menjadikan maklumat yang disampaikan seringkali tidak objektif, kerana kandungan media yang beredar kebanyakannya menyampaikan maklumat yang serupa dengan sedikit perbezaan. Berikut adalah contoh bagaimana media di Indonesia dimiliki oleh konglomerat yang berkuasa. Kepentingan politik dan ekonomi mempengaruhi pengeluaran, pengedaran, dan penggunaan kandungan media. Kuasa masyarakat dalam membentuk pendapat awam dan wacana politik di Indonesia turut mempengaruhi persepsi orang ramai terhadap isu-isu tertentu melalui pilihan liputan berita yang disediakan oleh stesen TV di negara ini. Komodifikasi dibahagikan kepada tiga aspek utama, iaitu:
[bookmark: _heading=h.yomflcuzv5p4]Komodifikasi 
Komodifikasi ialah satu proses di mana barangan, perkhidmatan, idea, dan juga maklumat dianggap sebagai komoditi yang boleh dibeli dan dijual di pasaran. Dalam konteks ini, komodifikasi bukan sahaja terpakai kepada barangan fizikal tetapi juga kepada aspek bukan fizikal seperti idea, budaya dan maklumat. Komodifikasi dapat dilihat bahawa media di Indonesia boleh dikelompokkan ke dalam satu kelompok yang besar di mana dalam industri media, akan wujud hubungan antara struktur ekonomi politik, dinamik industri media dan ideologi media. Kandungan (Mosco, 2009).

1. Komodifikasi Kandungan
Komodifikasi kandungan, adalah sesuatu di mana rancangan televisyen direka secara strategik untuk menarik penonton dan pengiklan, adalah jelas dalam pendekatan ke 5 (lima) stesen televisyen sektor swasta ini memberi tumpuan kepada memaksimumkan hasil melalui menarik penontonnya. Bisa dilihat bahwa media di Indonesia dapat dikelompokkan dalam sebuah kelompok besar yang dimana nantinya industri media terdapat sebuah hubungan antara struktur ekonomi politik dengan dinamika industri media dan ideologi dari kandungan media.
	
Kehadiran teknologi baru ini, ditangkap, ditafsir dan digunakan, akan benar-benar bergantung kepada dinamik struktur dan budaya masyarakat yang sedia ada. Seperti yang dinyatakan sebelum ini, masyarakat maklumat ialah masyarakat yang melihat pengeluaran, pemprosesan dan pengedaran maklumat sebagai sebahagian daripada semua aktiviti sosio-ekonomi. Maklumat dalam konteks ini boleh dikatakan sebagai sebahagian daripada "modal". Konstelasi modal dan maklumat dilihat lebih sebagai proses komodifikasi maklumat setiap hari. Ini bermakna masyarakat melihat modal sosial-ekonomi adalah berdasarkan maklumat sehingga maklumat telah menjadi komoditi. Itulah sebabnya, dalam masyarakat pasca-industri yang sebahagian besarnya dicirikan oleh komodifikasi maklumat komoditi utama terletak pada pengeluaran, pengedaran dan penggunaan pengetahuan. Teknologi maklumat telah secara besar-besaran dan serta-merta menjadi pembolehubah penting untuk proses pengubahsuaian maklumat dalam masyarakat maklumat kontemporari. Dapatan kajian pada komodifikasi kandungan iaitu :

a. Munculnya kesamaan kandungan dalam berbagai platform, mengetengahkan tokoh berita, publisiti politik dan persamaan kandungan dalam satu kumpulan yang dilihat dari berbagai aspek seperti tajuk dan fokus yang sama, berita berdasarkan geografis, berita bidang sosial dan budaya. Kemunculan kandungan serupa merentas platform, sering dikenali sebagai "penumpuan media" atau "kandungan merentas platform," menerangkan fenomena di mana kandungan yang sama atau serupa boleh ditemui merentas platform media yang berbeza. Fenomena ini mencerminkan bagaimana media tradisional dan digital semakin berhubung dan bersepadu

b. Isi Kandungan berita menghasilkan iklan dan keuntungan
Di Indonesia, pengubahsuaian penonton di stesen TV swasta boleh dilihat dalam pelbagai cara di mana penonton dianggap sebagai produk yang boleh dijual beli untuk mendapatkan keuntungan. Berikut adalah beberapa contoh konkrit yang menunjukkan bagaimana komodifikasi penonton dilaksanakan oleh stesen TV swasta di Indonesia. Stesen TV swasta seperti RCTI, SCTV dan Trans7 sering menyiarkan program yang direka untuk menarik segmen penonton tertentu dengan tujuan memaksimumkan hasil pengiklanan. Contohnya, program realiti atau kuiz direka bentuk untuk menarik minat kumpulan demografi tertentu, seperti remaja atau keluarga, kerana pengiklan ingin menjangkau khalayak tersebut.

c. Adanya power of society dalam kandungan berita
“Kuasa masyarakat” dalam konteks kandungan berita merujuk kepada pengaruh dan kuasa masyarakat dalam menentukan, mempengaruhi dan membentuk kandungan berita yang disampaikan oleh media. Konsep ini menggariskan bagaimana nilai, minat dan tekanan sosial boleh mempengaruhi perkara yang dilaporkan dalam berita dan cara berita itu diterbitkan.

Di Indonesia, terdapat beberapa stesen TV swasta yang bergabung dengan parti politik atau mempunyai hubungan rapat dengan pihak tertentu. Gabungan ini boleh mempengaruhi kandungan yang disiarkan serta agenda politik yang dipromosikan. Berikut adalah beberapa contoh stesen televisyen swasta di Indonesia yang mempunyai kaitan dengan parti politik:

1. TV ONE
Gabungan Politik: TV One dimiliki oleh kumpulan Viva Media yang dikuasai oleh keluarga Bakrie, yang mempunyai hubungan rapat dengan parti politik Parti Golkar.
Pengaruh Politik: TV One sering menyiarkan berita dan rancangan yang mungkin dikaitkan dengan kepentingan politik Golkar atau berkaitan dengan agenda politik yang lebih luas kumpulan pemiliknya.

2. METRO TV
Gabungan Politik: METRO TV dimiliki oleh Kumpulan Metro, yang dikawal oleh Surya Paloh, yang merupakan pengerusi Parti Nasional Demokrat. Pengaruh Politik: Sebagai media yang dikaitkan secara langsung dengan parti politik, Metro TV sering menyampaikan berita dan program yang menyokong agenda Parti NasDem dan tokoh politik berkaitan.
3. SINDOTV
Gabungan Politik pada Sindo TV adalah sebahagian daripada MNC Media, yang mempunyai hubungan dengan Parti PERINDO (Persatuan  Indonesia) melalui gabungan perniagaan dan pemilik Pengaruh Politik: Kandungan yang ditayangkan di Sindo TV sering mencerminkan kepentingan dan perspektif PDIP dan pemiliknya.


Komodifikasi kandungan di stesen-stesen televisyen seperti METRO TV, RCTI, SCTV, TRANS7, dan TVONE telah dibentangkan dan diubah suai untuk tujuan komersial. Ini bermakna kandungan yang disiarkan diubah atau diterbitkan dengan cara yang mampu menarik minat pengiklan dan khalayak yang lebih luas. Berita yang dipilih untuk disiarkan selalunya ialah berita yang berpotensi besar untuk menarik perhatian penonton. Berita sensasi atau kontroversial sering diberi keutamaan kerana ia dapat meningkatkan penilaian program dan menarik lebih ramai pengiklan. Kandungan disampaikan dengan cara yang menarik secara visual dan emosi, menggunakan grafik yang memukau, muzik latar belakang yang dramatik, serta naratif yang kuat. Ini adalah antara strategi yang digunakan oleh stesen televisyen seperti METRO TV, RCTI, SCTV, TRANS7, dan TVONE untuk memastikan mereka dapat menarik dan mengekalkan penonton, sekaligus memaksimumkan hasil iklan.
Ketersediaan kandungan berita melalui pelbagai platform di METRO TV, RCTI, SCTV, TRANS7, dan TVONE menunjukkan keupayaan dan strategi stesen televisyen ini untuk menyampaikan berita dengan berkesan. Mereka memanfaatkan pelbagai saluran pengedaran untuk menjangkau audiens yang lebih luas. Selain daripada program berita biasa, MetroTV juga menyiarkan program khas seperti liputan mendalam, dokumentari, dan temu bual eksklusif.  Salah satu platform utama yang digunakan oleh MetroTV untuk menyediakan dan mengedarkan kandungan berita adalah metrotvnews.com. Di sini, siaran berita yang disiarkan di televisyen tersedia dalam bentuk teks dan video, membolehkan pengguna mengakses berita pada bila-bila masa melalui laman web rasmi MetroTV. Selain berita harian, laman web ini turut menawarkan artikel, analisis, dan pendapat yang mendalam, memberi pandangan lebih lanjut tentang pelbagai isu semasa.


2. Komodifikasi Pekerja
Komodifikasi pekerja adalah proses di mana kerja dan pekerja diperlakukan sebagai komoditas yang dapat diperjualbelikan, dengan fokus pada nilai ekonomis dan efisiensi pasar daripada aspek-aspek sosial atau manusiawi dari pekerjaan. Konsep ini sering dibahas dalam konteks teori ekonomi politik, kritisisme kapitalisme, dan studi tentang tenaga kerja. Dapatan kajian pada komodifikasi pekerja iaitu:
Sistem koresponden dalam stesen televisyen swasta di Indonesia 
Sistim koresponden di stesen televisyen swasta di Indonesia adalah kaedah yang digunakan untuk mendapatkan maklumat terkini dari pelbagai lokasi dan menyebarkannya kepada penonton. Wartawan berfungsi sebagai wakil media di kawasan-kawasan tertentu dan memberikan laporan yang mendalam berkenaan berita atau peristiwa yang berlaku di lokasi tersebut. Stesen televisyen swasta yang besar biasanya mempunyai pejabat koresponden di pelbagai bandar atau wilayah besar di Indonesia. Sesetengah stesen televisyen mungkin juga mempunyai koresponden di luar negara. Rangkaian Koresponden, wartawan bekerja dalam rangkaian yang disepadukan dengan pusat berita di stesen televisyen. Mereka berkoordinasi dengan penerbit dan pengurus berita untuk memastikan laporan mereka mematuhi piawaian penerbitan. Sebagai contoh Stesen televisyen RCTI mempunyai rangkaian wartawan di pelbagai bandar utama di Indonesia seperti Jakarta, Surabaya, Medan dan Makassar, serta beberapa pejabat di luar negara. SCTV mgendalikan pejabat koresponden di pelbagai wilayah di Indonesia untuk melaporkan berita tempatan dan serantau. Manakala Trans7 mempunyai wartawan di beberapa bandar utama dan bergantung kepada mereka untuk menyediakan laporan terperinci mengenai berita dari pelbagai tempat.



3. Komodifikasi Khalayak
Komodifikasi khalayak adalah proses di mana audiens, atau khalayak yang terlibat dalam penggunaan media, informasi, atau hiburan, diperlakukan sebagai barang dagangan atau objek yang boleh diperdagangkan. Dalam konteks media dan komunikasi, ini bermakna audiens dianggap sebagai "produk" yang dapat dipasarkan kepada pengiklan dan pihak berkepentingan yang lain, dan bukan sebagai individu dengan keperluan serta minat yang unik. Komodifikasi khalayak muncul melalui penarafan dan perkongsian serta pemanfaatan minat khalayak. Dapatan kajian terhadap komodifikasi khalayak antaranya:

a. Komen netizen di platform televisyen digital
Komen netizen pada platform televisyen digital merujuk kepada interaksi dan maklum balas yang diberikan oleh penonton melalui pelbagai media sosial atau platform digital yang berkaitan dengan program televisyen. Jenis komen netizen maklum balas positif, pujian netizen sering memberi pujian untuk kandungan yang mereka suka, seperti episod menarik, lakonan yang bagus atau kewartawanan yang berkualiti. Sokongan: Komen sokongan untuk rancangan, penyampai atau program televisyen tertentu boleh meningkatkan penglibatan dan kesetiaan penonton. Maklum balas negatif, iaitu kritikan boleh berbentuk aduan tentang kualiti program, isu kandungan atau keputusan editorial yang dianggap tidak sesuai.Bantahan, Kadangkala netizen meluahkan rasa tidak puas  hati mereka dengan cara yang lebih ganas, seperti membantah berat sebelah atau kesilapan dalam program. Hal ini penting dalam memahami cara penonton berinteraksi dengan kandungan televisyen dan bagaimana maklum balas mereka boleh mempengaruhi strategi pengaturcaraan dan media. Pengaruh komen netizen terhadap kandungan dan pengeluaran boleh  perubahan kandungan, maklum balas daripada netizen mungkin mempengaruhi keputusan pengeluaran, seperti menukar format rancangan, melaraskan kandungan atau menambah baik aspek yang dianggap tidak memuaskan. Penyesuaian program pada rancangan televisyen mungkin menyesuaikan kandungan atau format berdasarkan komen dan cadangan penonton untuk meningkatkan hubungan dan kepuasan penonton.

b. Berita dapat membentuk pendapat awam
Berita di stesen televisyen mempunyai kuasa besar dalam membentuk pendapat awam. Proses ini berlaku melalui pelbagai cara dan mekanisme yang mempengaruhi cara khalayak menerima dan mentafsir maklumat. Berita yang kerap dipaparkan akan meletakkan isu-isu tertentu menjadi tumpuan umum. Khalayak akan menganggap isu itu lebih penting kerana intensiti liputan media. Contoh: Liputan intensif pilihan raya umum boleh mempengaruhi khalayak untuk memberi lebih perhatian dan terlibat dalam proses pilihan raya pada 2019.

Pengkomodifikasian khalayak dalam ekonomi politik media di METRO TV, RCTI, SCTV, TRANS7, dan TVONE menunjukkan bagaimana pertimbangan komersial dan politik boleh mempengaruhi kandungan yang disampaikan kepada masyarakat. Pemilihan berita, pengaruh pemilik, pengiklanan, dan tekanan kerajaan kesemuanya memainkan peranan dalam menentukan cara maklumat disampaikan. Untuk meningkatkan kualiti maklumat dan memastikan kebebasan media, adalah penting untuk menangani pengaruh-pengaruh ini dan memastikan media berfungsi sebagai penyedia maklumat yang objektif dan tepat untuk masyarakat. Komuniti juga mempunyai peranan dalam membentuk ulasan yang disiarkan di televisyen.
Penutup
Komodifikasi dalam industri media komersial cenderung memfokuskan kepada kandungan yang menarik minat awam, pengiklan, dan audiens yang luas. Dalam konteks ekonomi politik media, stesen televisyen seperti METRO TV, RCTI, SCTV, dan TRANS7 bukan sahaja menyampaikan maklumat, tetapi juga berperanan dalam mempromosikan kepentingan ekonomi politik pemiliknya. Proses ini melibatkan perubahan dalam cara produk dihasilkan, dipasarkan, dan digunakan, dengan penekanan kepada nilai ekonomi dan keuntungan. Stesen televisyen yang mempunyai hubungan dengan parti politik berkemungkinan besar akan mempengaruhi kandungan yang disiarkan serta agenda politik yang dipromosikan.
     
Kenyataan Persetujuan termaklum: Persetujuan termaklum diperoleh daripada semua peserta penyelidikan yang terlibat dalam temu bual dan perbincangan kumpulan fokus. Peserta dimaklumkan tentang objektif penyelidikan, kaedah pengumpulan data dan pengendalian maklumat peribadi mereka. Mereka memberikan persetujuan bertulis atau lisan mereka untuk mengambil bahagian, dengan jaminan tidak mahu dikenali dan kerahsiaan dalam pelaporan. Kajian ini mematuhi garis panduan etika dan peraturan perlindungan data, memastikan privasi dan hak semua peserta.

Konflik Kepentingan: Tiada konflik kepentingan yang terlibat antara penulis dengan penyelidikan ini.
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